1. Kurzdarstellung

Unterhaltsam und informativ: das Reisebuch zum Hören

Bis über beide Ohren in eine fremde Welt eintauchen! Der Audioverlag geophon bietet in einem umfangreichen Programm Reise-Hörbücher auf CD und im Download (ca. 60- 85 Minuten). Die Hörreisen sind eine sinnliche Ergänzung zum konventionellen Reiseführer. Die CDs dienen vor allem zur Einstimmung: Interviews, Klänge, Berichte und Musik lassen die Atmosphäre der Ferne lebendig werden. Im Booklet findet der Hörer Adressen und Tipps für die eigene Erkundung vor Ort und weiterführende Infos zu Film und Literatur. Vom Sofa aus verreisen - geophon macht's möglich. Das Programm umfasst sowohl CDs über Metropolen wie New York, Berlin und Istanbul als auch über Regionen und Länder, darunter über Mallorca, Mexiko und Schottland. Die CDs von geophon sind im Buchhandel und unter www.geophon.de erhältlich (ab 9,95€) sowie im Download (soforthoeren.de, audible etc.).Infos und Hörprobe unter www.geophon.de. 

2. Die geophon Welt
Das Konzept

Authentische Reiseimpressionen zum Hören und Erleben

... das Knattern der Motorinos, Rufe auf dem Campo dei Fiori, Fanfaren auf dem Petersplatz und Kinderstimmen auf der Piazza Navona. Kein Zweifel: wir sind mitten in Rom und das, obwohl wir zu Hause auf dem Sofa sitzen - irgendwo in Deutschland. Das geophon Reise-Hörbuch zaubert mit den Stimmen, Klängen, Berichten und der Musik, die Ferne Welt ins heimische Wohnzimmer, regt die Phantasie an und die inneren Bilder. 
Der Urlaub beginnt mit der Reise im Kopf

Ob beim Autofahren, Joggen oder Kofferpacken – die geophon Reiseimpressionen zum Hören fachen das Reisefieber an. Eine Klanglandschaft aus Interviews, Musik, Geräusch und Bericht stellt Besonderheiten der Stadt oder Region vor und gibt Ideen für eigene Erkundungen und Ausflüge. In Interviews erzählen Einwohner von ihrem Alltag, von versteckten Parks und kuriosen Geschäften: ein Einblick in die fremde Welt, so stimmungsvoll, dass man am liebsten sofort hinfahren möchte. Das geophon Reise Hörbuch macht Lust auf den Aufbruch. 

Zur Einstimmung oder zum Nachsinnen

Wer "Balkonien" hingegen nicht verlassen kann oder will, der schickt einfach seine Ohren auf Reisen und macht es sich beim Lauschen zu Hause bequem. Die Ferne kommt auf Besuch ins heimische Wohnzimmer. Sehnsucht nach dem letzten Urlaub? Die geophon-CDs sind eine Soforthilfe gegen den stressvollen Alltag! Sie lassen Erinnerungen an frühere Reisen wieder lebendig werden, bieten eine Erholungspause und zaubern Urlaubsatmosphäre herbei. 

Reisen: Wunschthema der Hörer

Das Hören liegt im Trend, wie das Börsenblatt des deutschen Buchhandels in einer Umfrage ermittelt hat: 44% der Deutschen sind an Hörbüchern interessiert. Dazu gehören insbesondere Menschen zwischen 35 und 54 Jahren. Zu deren Favoriten zählen mit über 30% vor allem Sachbücher u.a. mit dem Schwerpunkt Reise. Das Hören ist eine Art der Rezeption, die der modernen Welt entspricht: kurzweilig und unkompliziert, informativ und unterhaltsam. 

Mit den Ohren unterwegs in Metropolen und ferne Länder

Unser Programm umfasst Reise-Hörbücher über Städte wie z.B. New York, Paris und Berlin, sowie über Regionen zu denen u.a. Mexiko, Kuba Mallorca und Schottland gehören. Zu den Originalausgaben im Digipack und den Neuausgaben gehört ein ca. 24 seitiges Booklet. Während man den Urlaub im Ohr hat, kann man auf dem Stadtplan im CD-Cover den Weg der akustischen Reise verfolgen. Im Booklet gibt es darüber hinaus viele Tipps zu Literatur und Film sowie Adressen und Kommentare zu ausgewählten Restaurants, Museen und Ausflugszielen. 

Die Produktreihen

Urlaub im Ohr heißt die geophon Produktreihe in der hochwertigen Ausstattung in einer Kartonageverpackung mit eingedrucktem Stadtplan und umfangreichem Booklet. Die besondere Ästhetik der leicht unscharfen Motive auf dem Cover kennzeichnet die Produktreihe, quasi unser Hörbuch Hardcover. Die CDs werden in dieser Ausstattung für 14,90 € bzw. 15,90 € angeboten.
Die erschienenen Titel der bisherigen Reihe Spaziergang durch … und Reise durch … sind Sonderausgaben der Urlaub im Ohr CDs, im Grund die Taschenbuchausgabe. Der Audio Inhalt ist gleich, die Ausstattung mit einem 4seitigen Booklet schlichter und der Preis liegt hier bei 9,95 €

Neuerscheinungen im „Ticket Design“ (Berlin, Mexiko) sind seit Herbst 2010 ist der neuen Reihe „Spaziergang durch“ und „Reise durch“ erschienen. Die Titel vereinen die Vorteile der jeweils vorhergehenden Reihen: die bekannte CD Verpackung des Jewelcases mit einer neuen originellen Graphik und einem aufwendigen Booklet, ca. 24. Seiten zu dem attraktiven Preis von 9,95 €
So kommen die geophon-CDs zu Ihnen

Die Reise Hörbücher sind im Internet bestellbar unter www.geophon.de, ab 9,95 € und im deutschsprachigen Buchhandel. Geophon Reise-Hörbücher stehen auch im Internet im Download zu Verfügung, ab 7,95, z.B. unter soforthoeren.de, itunes oder audible.de. 

geophon online

www.geophon.de

Auf der Homepage www.geophon.de stellen wir Hörproben der CDs zur Verfügung, so dass Sie einfach und schnell in die einzelnen Produktionen hineinhören können. Darüber hinaus kommentieren wir auf unserer Homepage als Service Links zu Onlineportalen, die für die Reisevorbereitung hilfreich sind und machen regelmäßige Aktionen rund um die Destinationen. 

Auf Facebook berichten wir über Neuigkeiten aus dem Verlag und machen regelmäßig Verlosungsaktionen, www.facebook.de/geophon und per Twitter können Sie unser „Geräusch der Woche“ hören, Sounds aus aller Welt: mal den Mönchsgesang aus Tibet, mal die Demo in Florenz oder eine Glocke aus Westfalen … 

Auf der geophon Klangkarte sammeln wir Klänge der Welt, ein einmaliges Projekt: auf einer google Karte sind Sounds hinterlegt, mit denen man in die Welt hineinhören kann.  Klicken Sie z.B. auf der Karte auf Luxor, hören Sie das knurrende Kamel auf dem Markt in Luxor, klicken Sie auf ein Dorf in Tibet hören Sie den Gesang der Mönche in dem örtlichen Kloster. http://www.geophon.de/klangkarte/index.html

Der geophon Shop

Im Shop unter www.geophon.de können die geophon CDs bestellt werden, portofrei ab 15.€. Hier gibt es auch umfangreiche Produktinformationen, Hörproben, Pressestimmen etc. Darüber hinaus gibt es in dem Shop einmalige Geschenkpakete, in denen sehr hochwertige Produkte angeboten werden, die ideal zu geophon CDs passen, z.B. hochwertige Tees von Samova und Moleskine Notizbücher. Wer Geschenke sucht wird auch hier bei originellen Zusatzprodukten fündig, die ideal zu den CDs passen, z.B. Berlin Mousepads mit Berlin Motiven oder Frühstücksbrettchen mit dem Hamburger Stadtplan.
3. Urlaub im Ohr zum Downloaden

Auf der Suche nach Geräuschen und Stimmen

Mit den Reiseführern zum Hören bietet geophon ein innovatives Produkt in dem immer stärker wachsenden Markt der Hörbücher. Jetzt können die Reise-Hörbücher nicht mehr nur im Buchhandel und über das Internet unter www.geophon.de als CD gekauft werden, sondern auch direkt als mp3 Datei im Internet heruntergeladen werden. geophon Hörbücher sind in vielen Portalen verfügbar, u.a. bei www.soforthoeren.de und unter audible.de.

"Da wir ein innovatives Produkt anbieten hoffen wir auf diesem Weg auch neue Kunden zu erreichen", so Dr. Matthias Morgenroth, Geschäftsführer von geophon: "Wir setzen auf Hörer, die sich primär auf den Audiocontent konzentrieren und "Vielhörer" sind. Der geringere Preis und die Mobilität durch das mp3 Format und die mp3 Player zieht - so hoffen wir - auch Kunden an, die regelmäßig hören und viel unterwegs sind, bzw. viel "nebenbei hören" auf dem Weg zur Arbeit, im Bus etc. Dadurch erhoffen wir uns den Aufbau einer neuen Stammkundschaft." 

Ein Ausführliches Interview mit Dr. Matthias Morgenroth zum Thema geophon im Hörbuch Download schicken wir Ihnen auf Anfrage gerne zu. Wenn Sie einen Testzugang zum Probedownload wünschen, melden Sie sich bitte unter morgenroth@geophon.de an. 

4. So entsteht ein geophon Reise-Hörbuch

Auf der Suche nach Geräuschen und Stimmen

Die Metropole klingt und wir lauschen ihrer individuellen Stimme. Wir reisen um die Welt auf der Jagd nach Tönen und Geräuschen. Das Material der geophon Reise-Hörbücher besteht ausschließlich aus eigenen Aufnahmen. Diese authentische Atmosphäre lässt die Ferne vor dem inneren Auge des Hörers lebendig werden. Das setzt voraus, dass die geophon Mitarbeiter selbst herumreisen, von Stadt zu Stadt und von Land zu Land. Mit Harddiskrecorder und dem Mikrophon in der Hand, immer bereit für das besondere Geräusch und den originellen O-Ton. Was kann ein Taxifahrer aus seiner Stadt berichten? Welcher Klatsch wird auf dem Markt verhandelt? Unsere Gesprächspartner erzählen uns Geschichten und Anekdoten aus ihrer Heimat: ein Koch verrät Rezepte, ein Passant empfiehlt ein Café, ein Straßenmusiker berichtet von den Sorgen des Alltags. Das ist der Stoff, aus dem ein geophon Reise Hörbuch entsteht. Darüber hinaus werden auch Experten interviewt, so dass z.B. geschichtliche Hintergründe fundiert und abwechslungsreich zum Thema vermittelt werden können.

Auswählen und schreiben

Wieder zu Hause, werden die Interviews transkribiert und von Profis ins Deutsche übertragen. Auf der CD wird die Stimme der Interviewpartner im Original zu hören sein, während eine voice-over den Originalton übersetzt. So bleibt der Reiz der fremden Sprache erhalten.  Die Auswahl der Interviewausschnitte und Klänge fällt schwer. Bis zu 50 Stunden Material bringt man manchmal  von den Reisen mit und von so manchem 2 stündigen Interview bleibt auf der CD dann leider nur Zeit für für 2 oder 3 Minuten O Ton. 

Die Aufnahme im Studio

Sind die Texte für unsere Sprecher und Sprecherinnen fertig, geht es ins Tonstudio. Regie führt häufig der Autor oder ein anderer geophon Kollege. Hinter der Glasscheibe sitzen in der Sprecherkabine die Sprecher. Sie bringen ihre Erfahrung aus der Arbeit für den öffentlich-rechtlichen Rundfunk mit oder aus der Synchrontätigkeit für internationale Filmproduktionen. Ihre Stimme begleitet die Hörer durch die CD macht Reiseimpressionen und Geschichten hörbar und informiert über Hörenswertes am Reiseziel. Vom Tonmeister wird der gesprochene Text aufgenommen, geschnitten und abgemischt. 

Schneiden und montieren

Aus den eigenen Aufnahmen der Atmosphäre und Klänge der Stadt oder Region hören wir die passenden Sounds heraus und passen sie in den Sprechertext ein. Aus einem großen Archiv wird die passende Musik ausgesucht. Die Bandbreite der Musik reicht von Klassik über Folklore bis Rock. Die Musik hat einen wichtigen Einfluss auf die Stimmung und muss zu Text und Thema gut passen und sich auch rhythmisch einfügen. Die Klänge und Originalstimmen, der gesprochene Text und die Musik verbinden und verweben sich zu einer Komposition. Rhythmus, Tempo und Wechsel bilden die Grundlage der akustischen Collage. 

Das Booklet

Auf der CD werden Restaurants empfohlen, werden Museen besucht und auch abseits von den bekannten Wegen gelegene "Sehenswürdigkeiten" beschrieben. Im Booklet sind die Adressen zusammengestellt, die es dem Reisenden ermöglichen, die Plätze selber aufzusuchen. So sitzen wir über den mitgebrachten Visitenkarten und den Notizen und stellen die Sammlung unserer persönlichen Tipps für Restaurants, Bars, Geschäfte etc. für das Booklet zusammen. Wir gehen an unser Bücherregal und suchen unsere Lieblingslektüre zu dem Land aus, überlegen welche Filme uns gefallen und stellen kommentierte Empfehlungen zusammen.

Die Graphik: Auswahl und Montage

Zusammen mit unserem Graphiker wählen wir das Bildmaterial für das Booklet aus. Alle Stationen der Reise über die auf der CD gesprochen wird, werden auf der Karte im Booklet  markiert. Anschließend gehen die abgemischte Tonaufnahme und die Druckdateien ins Presswerk. Nach der industriellen Vervielfältigung ist das Reise Hörbuch lieferbar. Jetzt ist Zeit für Urlaub im Ohr! 

5. Interviews:

Klicken, Einstimmen und Wegträumen - geophon Reise-Hörbücher im Download

René Wagner im Gespräch mit dem geophon Verleger Matthias Morgenroth

Wagner: Aus welchen Gründen haben Sie sich dazu entschlossen, Hörbücher zum Download anzubieten? 

Morgenroth: Der Download ist für uns eine ideale Ergänzung zum Buchhandelsvertrieb und wird den Buchhandel auf keinen Fall ersetzen. Gerade bei Sachthemen wie eben auch den von uns präsentierten Städte- und Regionenporträts bietet sich der Download an. Der Hörer kann im Internet vorab hineinhören und sich einen Eindruck von unseren Hörreisen verschaffen und wird durch den geringeren Preis angeregt auch noch nicht bekannte Produktionen "auszuprobieren". Das ist die Chance der sich etablierenden Verlage, die auch Produkte mit besonderen Schwerpunkten machen, eben wie wir. Unser Ziel ist u.a. den Bekanntheitsgrad von geophon zu steigern. 

Wagner: Welche Erwartungen stellen Sie an die neue "Einkaufsidee"? 

Morgenroth: Da wir ein innovatives Produkt anbieten hoffen wir auf diesem Weg auch neue Kunden zu erreichen: Hörer, die sich primär auf den Audiocontent konzentrieren und "Vielhörer" sind. Der geringere Preis und die Mobilität durch das mp3 Format und die mp3 Player zieht - so hoffen wir - auch Kunden an, die regelmäßig hören und viel unterwegs sind, bzw. viel "nebenbei hören" auf dem Weg zur Arbeit, im Bus etc. Dadurch erhoffen wir uns den Aufbau einer neuen Stammkundschaft. 

Wagner: Viele Hörbuch-Fans freuen sich über ein Schmuckstück im Regal, das beim Download aber wegfällt. An wen richtet sich Ihr Angebot? 

Morgenroth: Der Downloadkunde hat, so glaube ich, andere Bedürfnisse und Interessen: der Content als Datei ist ein "Gebrauchsgut", ähnlich wie bei einem Buch in einer einfachen Ausstattung, das man nur "wegen des Inhaltes" kauft, bzw. diesen Inhalt im weitesten Sinne braucht, sei es zu Informationszwecken oder um sich zu unterhalten. Dieses "Gebrauchsgut" wird sich eben nicht an Kunden richten, die ein hochwertiges Geschenk suchen, die das Hören und das damit verbundene Produkt als ganzes "genießen" wollen. Ich glaube, dass sich vor allem Sachthemen im Download durchsetzen werden. Die bisherigen Erfahrungen aus den großen amerikanischen Downloadportalen zeigen den hohen Anteil an Sachthemen bis hin zur Audiofassung der aktuellen Tageszeitung. Auch die Entwicklung der Geräte - und die Portale sind eben, ein Vor- und ein Nachteil zugleich, auf die Geräte und deren Ausstattung angewiesen - wird die Zielgruppe und den Einsatz des Contents bestimmen. Geräte, die so klein sind wie ein Stift oder eine Uhr könnten zu einem ständigen Begleiter werden auf dem Weg zur Arbeit, im Bus, wenn ich warte etc. . Die Speicher machen es möglich, in einem kleinen Medium eine große Auswahl an Content zu speichern und geben dem Hörer dann die Möglichkeit spontan zu wählen, auch wenn er unterwegs ist. Die Mobilität ist ein wichtiges Kriterium im Download, neben dem geringeren Preis. 

Wagner: Welche Vor- und Nachteile sehen Sie bei der Vertriebsmöglichkeit über das Internet? 

Ein entscheidender Vorteil ist, dass man auch Produkte ausprobieren kann, bevor man sie in die Pressung gibt. Der Buchhandel bedarf z.B. einer schon ausgefeilten Reihenkonzeption, um neue Produkte zu platzieren. Im Download könnten wir Produkte einer neuen Reihe testen, mehr über die Akzeptanz erfahren etc. Eine Zukunftsvision ist auch, dass wir unsere CDs in anderen Sprachen über den Download verkaufen können. Warum sollte sich nicht ein Amerikaner eine englischsprachige geophon Produktion über Berlin zur Vorbereitung seiner Reise herunterladen - ein Vertriebsnetz in Amerika aufzubauen ist für uns im Moment keine Alternative. 

Wagner: Der Buchhandel als klassischer Vertriebsweg für Hörbücher betrachtet die Entwicklung mit Sorge - zu Recht? 

Morgenroth: Da unsere Buchhandelsausstattung sehr hochwertig ist, sehen wir den Download auch nicht als Konkurrenz zum Buchhandelsprodukt, sondern als ein eigenständiges Produkt für eine neue Zielgruppe. Download und Buchhandel ergänzen sich und bedienen unterschiedliche Kunden, die im besten Fall beide Vertriebswege nutzen. Ich bin recht optimistisch, dass man eher neue Kunden gewinnen kann, die dann ein Hörbuch auch in der schönen Ausstattung z.B. als Geschenk kaufen, das sie vorher für sich persönlich zum "Gebrauch" heruntergeladen haben. Nichts kann das Gespräch und die Beratung im Buchhandel ersetzen. Darüber hinaus kann der Buchhändler dadurch, dass CDs nicht preisgebunden sind flexibler mit Angeboten umgehen, z.B. Aktionen machen etc. Für uns ist es eine Herausforderung, gerade in Abgrenzung zum Download die Buchhandelsauflage in der Ausstattung besonders attraktiv zu machen durch aufwendiges Booklet, Stadtplan, ansprechende Grafik etc. 

Einstimmen und Nachsinnen - Reiseführer zum Hören

René Wagner im Gespräch mit dem geophon Verleger Matthias Morgenroth

Wagner: Gibt es bei Ihren Produktionen ein besonderes Konzept? 

Morgenroth: Wir orientieren uns am Radiofeature: Authentizität und die Vermittlung von Impressionen, Atmosphäre und Stimmung sind bei uns die Grundpfeiler der Reise-Hörbücher. Wir produzieren in unserem Verlag alles aus einer Hand, d.h. wir, Herr Kober und ich oder die von uns beauftragten Autoren, konzipieren und reisen selber und produzieren mit unserem Tonmeister zusammen im Studio. Unsere Produktionen sind keine Übernahmen sondern Originalproduktionen, die wir von der ersten Idee bis zur fertigen CD begleiten. 

Zum Konzept gehört insbesondere die Begegnung mit den Menschen vor Ort. Durch sie wird das akustische Porträt besonders lebendig. Wir treffen auf unseren Reisen sowohl Leuten auf der Straße z.B. Ladenbesitzer, Kellner, Taxifahrer, als auch Experten. Die Interviews beziehen sich zum einen auf Alltagsgeschichten und Anekdoten sowie auf konkrete Ausgehtipps oder Restaurantvorschläge und zum anderen auf Sachthemen. Für unsere London CD haben wir z.B. mit Oliver Green, dem Leiter des London Transport Museum, über die Geschichte der Londoner U Bahn gesprochen und auf der Mallorca CD ist ein Interview mit Aina Babiloni vom Miró Museum in Palma zu hören, die über Mirós Schaffensperiode auf Mallorca spricht. Diese Mischung aus Alltagsgeschichte und Sachthemen machen die Produktionen abwechslungsreich, unterhaltsam und informativ. 

Die Interviews in Kombination mit dem gesprochenen Bericht, den Klängen und Stimmen und der Musik schafft eine sinnliche Vermittlung der Stadt oder Region. Wir wollen den Hörer mit unseren CDs in die Ferne hineinziehen. Die Authentizität, die Vermittlung von Stimmungen und persönlichen Begegnungen tragen dazu bei: Der Hörer einer geophon CD erlebt im wahrsten Sinne des Wortes eben "Urlaub im Ohr". 

Wagner: Warum soll man sich einen "Reiseführer zum Hören" kaufen? 

Morgenroth: Ein Reise-Hörbuch ist eine ideale Ergänzung zum konventionellen Reiseführer. Entscheidend ist der sinnliche Zugang zur fremden Welt. Das Hören der Klänge, Interviews und Berichte spricht den Hörer emotional an und beflügelt seine Phantasie. Diese Erlebnisform trägt nicht nur zur Vorbereitung bei, sondern vor allem auch zum Nachsinnen: wenn zu Hause der schmuddelige Herbstregen beginnt, kann der Urlaub im Ohr den Hörer vom Sofa aus wieder nach Rom, Venedig oder Mallorca locken. Das ist genau das was wir möchten, den Hörer sinnlich entführen. Unsere Reise Hörbücher sind für die emotionale Ansprache und den Genuss gedacht. 

Darüber hinaus entspricht das Reise Hörbuch auch den Anforderungen der modernen Informationswelt, sich unterhaltsam in ca. 70 Minuten auf eine Reise vorzubereiten. Auch wenn das nicht unser Hauptfokus ist, ist es doch ein wesentlicher Vorteil des Reiseführers zum Hören. 

Wagner: Würden Sie mir die Bestseller unter Ihren Hörbüchern und deren Verkaufszahlen verraten? 

Morgenroth: Unsere Bestseller sind die CDs über Venedig, Berlin und Paris, gefolgt von den akustischen Reisen nach Mallorca Rom, Paris und New York. Daran sieht man, dass auch die Ziele interessant sind, die viel bereist werden, was natürlich auch nicht verwunderlich ist. Es gibt aber auch Fans von einzelnen Regionen, so z.B. für Schottland oder Norwegen, die als Liebhaber den Urlaub im Ohr sammeln. Prinzipiell werden die Reiseführer zum Hören über Städte besonders gut angenommen und dabei werden vor allem europäische Ziele bevorzugt. Unsere Titel sind starke Backlisttitel. Es zeigt sich besonders positiv, dass sie nicht so von Trends abhängen, wie vielleicht andere Hörbücher. 

